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Abstract: The purpose of this study is to increase the sales value of local UMKM marine products in
Padak Guar Village, East Lombok Regency (Case Study of Amertha Bahari UMKM). This study
explores various marketing methods used by local managers and village governments and the
application of strategies to managers, consumer awareness, and industry and ecotourism growth in
the region. The research method used a qualitative approach through observation, interviews, and
direct documentation with managers, village governments, and consumers or tourists visiting the area.
The findings of this study show that ecotourism-based marketing strategies are carried out by
distributing products to small traders in the Padak Guar village tourist area, participating in local
exhibitions, and using social media such as Facebook, Instagram, and WhatsApp, which have been
proven to increase the visibility of local seafood products among consumers and tourists more widely.
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Abstrak: Tujuan dari penelitian ini adalah untuk Meningkatkan Nilai Jual Produk Lokal UMKM Hasil
Laut di Desa Padak Guar Kabupaten Lombok Timur (Studi Kasus Pada UMKM Amertha Bahari).
Penelitian ini mengeksplorasi berbagai metode pemasaran yang digunakan oleh pengelola dan
pemerintah desa setempat dan penerapan strategi terhadap pengelola, kesadaran konsumen, dan
pertumbuhan industry dan ekowisata diwilayah tersebut. Metode penelitian menggunakan pendekatan
kualitatif melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi langsung dengan para pengelola,
pemerintah desa, dan konsumen atau wisatawan yang sedang berkunjung. Temuan penelitian ini
menunjukan bahwa strategi pemasaran berbasis ekowisata dilakukan dari menyebarkan produk ke
pedagang-pedagang kecil yang ada di Kawasan wisata desa padak guar, partisipasi dalam pameran
local dan menggunakan social media seperti Facebook, Instagram dan WhatsApp terbukti dapat
meninggkatkan visibilitas produk lokal olahan hasil laut dikalangan konsumen dan wisatawan yang
lebih luas.

Kata Kunci: Pemasaran Berbasis Ekowisata, Nila Jual Produk, UMKM.

Pendahuluan

Pariwisata merupakan salah satu sektor ekonomi terbesar di dunia yang
memberikan kontribusi signifikan terhadap pertumbuhan ekonomi global. Menurut laporan
dari World Travel & Tourism Council (WTTC), sektor pariwisata menyumbang lebih dari
10% terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) global dan menciptakan jutaan lapangan kerja
di berbagai negara. Di Indonesia, sektor pariwisata juga menjadi salah satu pilar utama
perekonomian nasional, dengan kontribusi terhadap PDB mencapai 4,1% pada tahun 2022
menurut data Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif.

Dalam perkembangannya, tren pariwisata global mulai beralih ke konsep pariwisata
yang lebih berkelanjutan, salah satunya adalah ekowisata. Ekowisata merupakan bentuk
pariwisata yang berfokus pada pelestarian lingkungan, pemberdayaan masyarakat lokal,
serta pengalaman wisata yang edukatif dan bertanggung jawab. Tren ini semakin diminati
oleh wisatawan yang peduli terhadap lingkungan dan budaya lokal,
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sehingga menciptakan peluang bagi daerah dengan kekayaan alam dan keanekaragaman
hayati yang tinggi, termasuk kawasan pesisir dan laut.

Salah satu dampak positif dari ekowisata adalah kemampuannya dalam mendorong
pertumbuhan ekonomi lokal, terutama di sektor perikanan dan UMKM hasil laut. Dengan
meningkatnya kunjungan wisatawan ke kawasan ekowisata pesisir, permintaan terhadap
produk-produk lokal berbasis hasil laut juga ikut meningkat. Produk-produk seperti olahan
ikan, rumput laut, dan hasil laut lainnya dapat menjadi daya tarik tersendiri bagi wisatawan,
baik sebagai konsumsi langsung maupun oleh-oleh.

Jika dilihat dari jumlah kunjungan wisatawannya, Menurut data dari Dinas
Pariwisata NTB (2023), Kabupaten Lombok Timur menerima lebih dari 150.000 kunjungan
wisatawan setiap tahunnya, berikut data kunjungan wisatawan domestik dan mancanegara
ke kabupaten Lombok Timur:
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Gambar 1.1 : Rekapitulasi Jumlah Kunjungan Wisatawan Di Destinasi Wisata Kabupaten
Lombok Timur Per 31 Desember 2023 (Sumber: bps.go.id)

Jika dilihat dari data tersebut tentunya jumlah kunjungan yang cukup tinggi ini, menjadi
peluang bagi para pelaku UMKM yang ada untuk mengembangkan potensi yang dimiliki
khususnya di bidang Hasil laut. Selain memiliki potensi wisata bahari yang besar, Lombok
Timur juga dikenal dengan hasil lautnya yang melimpah. Berdasarkan informasi yang
diperoleh dari kelompok produksi local UMKM Amertha Bahari di desa Padak Guar Produk
utama yang mereka produksi meliputi:

Tabel 1.1 Jenis produk dan harga produk hasil laut UMKM Amertha Bahari

No Jenis Produk  Harga per Berat
Kemasan

1 Kerupuk ikan Rp 12.000 200 gram

2 Kerupuk ikan Rp 12.000 200 gram

3 Basreng ikan Rp 15.000 100 gram

4 Abon tuna Rp 15.000 67 gram

Sumber: Pengelola UMKM Amertha Bahari (Diolah 2025)

Berdasarkan data di atas dapat dilihat bahwa produk yang dihasilkan UMKM
Amertha Bahari cukup bervarian terdiri dari kerupuk ikan, kerupuk tuna, basreng ikan dan
abon tuna. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan rekomendasi praktis bagi pelaku
UMKM untuk mengoptimalkan potensi produk lokal.
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Hipotesis tindakan dalam penelitian ini akan berfokus pada hubungan antara
penerapan strategi pemasaran berbasis ekowisata dan peningkatan nilai jual produk
lokal UMKM hasil laut Amertha Bahari di Desa Padak Guar. Hipotesis ini bertujuan
untuk mengidentifikasi apakah penerapan strategi pemasaran berbasis ekowisata
dapat mempengaruhi atau meningkatkan hasil yang diinginkan, yaitu peningkatan
penjualan, daya saing, dan citra produk.

Desain penelitian merupakan kerangka konseptual yang digunakan dalam proses
pengumpulan dan analisis data untuk mencapai tujuan penelitian (Creswell, 2014 dalam
(Sina, n.d.). Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif, yang bertujuan untuk
memahami strategi pemasaran berbasis ekowisata yang diterapkan pada UMKM hasil laut
Amertha Bahari di Desa Padak Guar. Metode ini memungkinkan eksplorasi mendalam
terhadap fenomena yang diteliti melalui wawancara, observasi, dan analisis dokumentasi
(Moleong, 2019 dalam (Sabina Putri et al., n.d.). Penelitian kualitatif merupakan penelitian
yang menghasilkan data deskriptif berupa kata-kata tertulis atau lisan dari orang-orang dan
perilaku yang diamati. Penelitian kualitatif digunakan dalam penelitian ini bertujuan untuk
mendapatkan suatu data yang lebih mendalam, suatu yang mengandung makna yang
sebenarnya. Oleh karena itu, dalam sebuah penelitian kualitatif tidak menekankan pada
generalisasi, melainkan lebih menekankan pada sesuatu makna.

Penelitian ini dilakukan di Desa Padak Guar, Kabupaten Lombok Timur, yang
dikenal sebagai daerah pesisir dengan potensi hasil laut yang tinggi serta memiliki peluang
untuk mengembangkan strategi pemasaran berbasis ekowisata. Waktu penelitian dimulai
dari pengajuan judul hingga selesai. Subjek penelitian dalam penelitian ini adalah para
pelaku UMKM hasil laut Amertha Bahari di Desa Padak Guar, yang terlibat dalam produksi
dan pemasaran produk hasil laut. Selain itu, pihak lain yang berperan dalam ekowisata,
seperti pengelola wisata, konsumen, dan dinas terkait, juga dijadikan sebagai informan.

Adapaun subjek penelitian yang di jadikan sampel dalam penelitian ini adalah:

1. Kepala Desa Padak Guar

2. Pengelola Produk Hasil Lau UMKM Amertha Bahari

3. Konsumen DanWisatawan

Dan jumlah responden yang akan di ambil dalam penelitian ini adalah sebanyak 5
orang responden. Objek penelitian dalam penelitian ini adalah UMKM hasil laut Amertha
Bahari di Desa padak guar, kabupaten Lombok timur.

Teknik pengumpulan data adalah cara-cara yang digunakan oleh peneliti untuk
mengumpulkan data, dimana cara-cara tersebut menunjukkan pada suatu yang abstrak, tidak
dapat diwujudkan dalam benda yang kasat mata, tetapi dapat dipertonton penggunaannya
(Kurnia, 2016). Adapun teknik maupun segi pengumpulan data, maka teknik pengumpulan
data bisa dilakukan dengan pengamatan (observasi), wawancara (interview), serta
dokumentasi. Oleh karena itu, dalam penelitian ini peneliti menggunakan teknik
pengumpulan data partisipasi pasif, dimana peneliti datang ditempat kegiatan orang yang
diamati tetapi tidak ikut terlibat dalam kegiatan tersebut. Teknik Analisis Data
Pengumpulan Data, Reduksi Data, Penyajian Data, Kesimpulan.
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Penerapan Strategi Pemasaran Berbasis Ekowisata Untuk Meningkatkan Nilai Jual Produk
Lokal UMKM Hasil Laut di Desa Padak Guar Kabupaten Lombok Timur (Studi Kasus Pada
UMKM Amertha Bahari). Dari hasil paparan data penelitian di atas, selanjutnya ada
beberpa hasil temuan penelitian yang dapat diuraikan, yaitu desa Padak Guar kabupaten
Lombok Timur yang masyarakatnya mayoritas petani, nelayan, dan pedagang. UMKM
Amertha Bahari di Desa Padak Guar berhasil memanfaatkan potensi lokal berupa hasil laut
untuk dikembangkan menjadi produk unggulan yang mendukung konsep ekowisata
berkelanjutan. Meskipun masih menghadapi berbagai tantangan seperti kendala modal dan
bahan baku dari tinta cumi, strategi pemasaran yang telah dijalankan menunjukkan hasil
positif. Sinergi antara masyarakat, pemerintah desa, dan wisatawan menjadi kunci dalam
mengembangkan produk UMKM ini menjadi oleh-oleh khas daerah yang bernilai jual
tinggi sekaligus mendukung pelestarian lingkungan dan pemberdayaan masyarakat pesisir.

Pembahasan

Penerapan Strategi Pemasaran Berbasis Ekowisata Untuk Meningkatkan Nilai Jual Produk
Lokal UMKM Hasil Laut di Desa Padak Guar Kabupaten Lombok Timur (Studi Kasus
Pada UMKM Amertha Bahari)

Strategi adalah perencanaan yang disusun untuk mengantarkan pada suatu tujuan
dan sasaran, maksud tujuan tersebut dinyatakan dengan cara menetapkan bisnis yang
diambil oleh perusahaan. Oleh karena itu strategi pemasaran sangat berperan penting dalam
mengembangkan penjualan. Sementara itu, strategi pemasaran adalah cara perusahaan
merancang untuk perusahaan mencapai tujuan perusahaan. Tujuan dari strategi pemasaran
adalah meningkatkan promosi dan nilai jual yang lebih besar, dan memperkuat kesadaran
merek produknya. Ada pun strategi pemasaran merupakan sejumlah tindakan yang
terintegrasi dan terkoordinasi yang diambil untuk mendayungkan kompetisi ini serta
memperoleh keunggulan bersaing.

Berdasarkan hasil peneliti di atas, Meskipun masih menghadapi berbagai tantangan
seperti kendala modal dan salah satu bahan baku tinta cumi strategi pemasaran yang telah
dijalankan menunjukkan hasil positif. Sinergi antara masyarakat, pemerintah desa, dan
wisatawan menjadi kunci dalam mengembangkan produk UMKM ini menjadi oleh-oleh
khas daerah yang bernilai jual tinggi sekaligus mendukung pelestarian lingkungan dan
pemberdayaan masyarakat pesisir. Strategi dalam memasarkan suatu produk yang dilakukan
pengelola dan pemerintah desa adalah dengan cara menyebar poduk ke pedagang-pedagang
kecil yang berada dikawasan wisata pantai yang ada didesa padak guar, memperkenalkan
produk ke dinas, dan juga mempromosikan melalui sosial media. Dalam strategi pemasaran
ini diharapkan produk bisa memertahankan harga jual yang terjangkau, mempertahankan
kualitas serta mempeertimbangkan kemasan produk yang lebih baik agar bisa menjadi oleh-
oleh dan salah satu daya Tarik wisatawan untuk berkunjung ke tempat wisata di desa padak
guar tersebut.

Dalam konteks UMKM Amertha Bahari, strategi pemasaran berbasis ekowisata
dapat meningkatkan nilai jual produk olahan hasil laut, tidak hanya meningkatkan nilai jual
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produk lokal, tetapi juga memberdayakan masyarakat lokal, mempromosikan pelestarian
lingkungan, dan meningkatkan citra daerah. Dengan menerapkan strategi pemasaran
berbasis ekowisata, UMKM Amertha Bahari dapat meningkatkan nilai jual produk olahan
hasil laut dan meningkatkan kesadaran wisatawan tentang keunikan dan keindahan Desa
Padak Guar.

Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa strategi
pemasaran berbasis ekowisata dapat meningkatkan nilai jual produk UMKM hasil laut
Amertha Bahari. Dukungan pemerintah desa dan perspektif konsumen juga menjadi faktor
penting dalam pengembangan usaha ini. Strategi adalah perencanaan yang disusun untuk
mengantarkan pada suatu tujuan dan sasaran, maksud tujuan tersebut dinyatakan dengan
cara menetapkan bisnis yang dianut oleh perusahaan. Penerapan strategi pemasaran produk
UMKM hasil laut memiliki dampak yang positif dan signifikan dalam meningkatkan nilai
penjualan, tetapi juga dapat memunculkan tantangan dan kendala yang dialami oleh
pengelola.
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